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2022 von Imr'he_réi\'/'é'-fAudi_'th-__j Lo

Zu dieser Umfrage

Die Umfrage ,Tonstudios in Zahlen 2022" wurde im Zeitraum Mai bis August des Jahres 2022
durchgefuhrt. Es handelt sich hierbei um ein Pilotprojekt, herausgegeben von Studierenden der
HAW Hamburg im Studiengang Medientechnik, sowie der AES Student Section Hamburg.

Mit den Fragen sollte die aktuelle wirtschaftliche Marktsituation deutscher Tonstudios analysiert
werden, mit einem besonderen Fokus auf Immersive-Audio als neuer Marktsektor. Diese
Auswertung stellt die Ergebnisse der Umfrage nun grafisch aufbereitet fur alle zur VerfuUgung
und bietet, so hoffen wir, interessante Einblicke in eine Industrie, die nach der Corona-Pandemie
wieder neu startet und zeigt mogliche Chancen und Entwicklungsmaglichkeiten in dem rasant
wachsenden Segment ,Immersive-Audio®.

Uns ist klar, dass diese Umfrage auf Grund der kleinen Stichprobengrée nur einen sehr
begrenzten Einblick in die Industrie liefern kann und nur mit groBer Vorsicht auf den
Gesamtmarkt extrapoliert werden kann. Dennoch denken wir, dass die Ergebnisse fur unsere
Kollegen und Kolleginnen in der Audio-Branche einen gewissen Mehrwert schaffen kénnen.
Falls diese Umfrage gut angenommen werden sollte, kann auch daruber nachgedacht werden,
siezu einer jahrlichen oder zwei-jahrlichen Zahlenerhebung auszuweiten.

Die Umfrage wurde komplett anonym durchgefluhrt. Wir sammelten weder Mail-Adressen noch
sonstige Identifizierungsmerkmale, mit denen Ruckschllsse aufdie Teilnehmer*innen gezogen
werden konnen. Alle Teilnehmer*innen haben der Auswertung und Veréffentlichung der Daten
zugestimmt.

Betriebe haben an der Umfrage teilgenommen.
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Erklarung der Darstellung

Bei den hier dargestellten Daten handelt es sich um Mittelwerte, nicht Medianwerte. Das
arithmetische (hnumerische) Mittel ist stets in rot angegeben. Zur besseren Einordnung sind um
den Mittelwert herum noch die Grenzen des 95%-Konfidenzintervalls in Gelb mit angegeben.
Jenes sagt aus, dass der tatsachliche Mittelwert des Datensatzes mit einer Wahrscheinlichkeit
von 95% innerhalb dieses Bereiches liegt.

Untere Grenze des 95%-Konfidenzintervalls

Ein BeSipiel e NN R e Arithmetischer Mittelwert

Obere Grenze des 95%-Konfidenzintervalls

Lies: Der arithmetische Mittelwert des Datensatzes liegt bei diesem Beispiel bei . Der
tatsachliche Mittelwert liegt jedoch (zu 95 %) irgendwo innerhalb der Konfidenzintervallgrenzen,
alsozwischen12 und 95.
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Allgemeine Daten

2
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Das durchschnittliche Studio hat © _Mitarbeiter*innen.

(*Solo-Selbststéindige gelten als 1 Mitarbeiter) 6
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Das durchschnittliche Studio hat
Gesamtfldche. 247
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N\

Das durchschnittliche Studio fihrt Projekte

\

pro Jahr durch. 65



TONSTUDIOS IN
2022

Dienstleistungen

R
Tonaunohmen
p—
Komposition & Sounddesign ﬁ

Studiovermietung 49%
Industrie-Dienstleistungen 35%
Coaching & Unterricht 22%
Forschung & Entwicklung 5%

Foley-Aufnahme 5%

Editing, Field-Recordig, U-Wagen & AU, Archivierung analoger Bénder, Klangregie,
Video-Dienstleistungen, Songwriting & Produktion, Arrangement

Ranking der angebotenen Dienstleistungen

(*Zahlen zeigen, wie viel Prozent aller Befragten die jeweilige Dienstleistung anbieten)

m gtuc:.ent — HAW
ection —
Hamburg ——— HAMBURG
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Kunden

Werbeagenturen

Solo-Kiinstler*innen &
Bands

Fernsehsender

Indie-Label
(Musik)

Firmen & Unternehmen
Maijor-Label

(Musik)
Filmindustrie Externe Medienproduktionsh&user

Ranking der verschiedenen Kundentypen

(*Zahlen zeigen, welchen prozentualen Anteil am Gesamtgeschift eine bestimmte Kundengruppe ausmacht)

Wie hoch ist der Anteil an wiederkehrenden Kunden?2

Sehr niedrig Sehr hoch

Student w

Section —
Hamburg —— HAMBURG
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Umsatzzahlen

104.900€

Das durchschnittliche Studio macht
Umsatz pro Jahr. 438.000¢

33.(?00€

Das entspricht durchschnittlich

Umsatz pro Mitarbeiter*in... 145.000¢
2.3|00€
...und durchschnittlich Umsatz pro Projekt.
I
4.300¢
Studen —
Secion — HAMBURG
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Umsatz nach Geschéftsfeldern

AvdoSding
Film & Fernsehen
Stereo-Musikproduktion I 33.900€ ]
Industrie-Dienstleistungen *
Mastering (alle Formate) 19.900¢
Immersive-Musikproduktion 19.500¢
Studio-Vermietung 19.200¢
Podcast-Produktion 17.900¢
Hérspiele & Hérbiicher 17.500¢€
Audio-Branding 11.500¢€

Umsatzzahlen, die auf die verschiedenen Dienstleistungsfelder
in einem durchschnittlichen Jahr entfallen.

Wie hat sich der Umsatz im Vergleich zum Vorjahr (2021) entwickelt?

Stark gesunken Gleichbleibend Stark angestiegen

Wie wird sich der Umsatz voraussichtlich im Folgejahr (2023) entwickeln?

Stark sinken Gleichbleibend Stark ansteigen

Student w

Section —
@ Hamburg —— HAMBURG
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Bereitschaft zu Immersive-Audio

Nein
55%

Fihren Sie im Studio auch Immersive-Audio-Produktionen
(z.B. in Dolby Atmos, Ambeo, Auro3D oder Sony 360R) durch?

Nein
41%

Sehen Sie einen finanziellen Vorteil
im Angebot von Immersive-Audio-Produktionen?

Nein
47 %

Nehmen Sie Musik oder Sprache auch in
Immersive-Audio auf (z.B. mit einem
3D-Mikrofon oder Kunstkopf)?
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Immersive-Audio-Setup

Haben Sie in lhrem Studio ein dediziertes
Immersive-Audio-Lautsprecher-Setup?

Eine Umfrage zur-aktuellen Marksituation deutscher
Tonstudigs mit-gesonderem Bezug auf die.Adaption
von Immersive-Audio- " -~

wdio

Falls nein, denken Sie dariber

nach, in Zukunft ein dediziertes Immersive-
Audio-Lautsprecher-Setup einzurichten?

Kommentare von lhnen: Was spricht fir oder gegen ein dediziertes

Immersive-Audio-Lautsprecher-Setup?

(*sinngeméB wiedergegeben - doppelte oder Ghnliche Kommentare wurden weggelassen)

Pro

\:54

“Marktnachfrage”
“Erzeugung von Génsehaut”
“Bessere Beurteilbarkeit des Klangs”

“Dolby Atmos lésst nur Lautsprecher zu (siehe z.B.
Netflix Specs)”

“Never Industriestandard”

“Immersive bietet mehr Méglichkeiten und wird vom
Markt nachgefragt”

“Einzige Méglichkeit, verldsslich abzuhéren, da
Binauralisierung noch im Frishstadium der Entwicklung ist
und nicht zur Referenz-Abhére taugt”

“Um Kunden von Atmos zu iberzeugen”
“Kompatibilitét & Trend”

“Grundvoraussetzung, um mit Immersive zu arbeiten;
wird von der Industrie gefordert.”

“Macht einen Riesenspaf3”

Student —
Section —

Hamburg

“Keine Consumer-Relevanz”

“Platz & Finanzen”

“Kosten”

“Amortisiert sich nicht”

“Abgesehen von Videospielen keine Kunden”
“Format-War”

“Arbeite hauptsdchlich mit Kopfhérer”

Die Fragen nach dem Lautsprecher-Setup fiir immersive Produktionen
wurden nur von Betrieben beantwortet, die vorher angaben,

dass sie diese ilberhaupt auch anbieten.
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Kundennachfrage fir Immersive-Audio

Maijor-Label
(Musik)

Filmindustrie

Solo-Kiinstler*innen &
Bands

Indie-Label
(Musik)

Firmen & Unternehmen
Fernsehsender

Werbeagenturen

Ranking der Kundennachfrage nach Immersive-Audio

(*von oben nach unten = gréf3te Nachfrage bis geringste Nachfrage)
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Fallbeispiele

Fallbeispiel 1

Eine funfkdpfige Band (Gesang, Gitarre, Bass, Schlagzeug, Keys) kommt zu Ihnen ins Studio und
mochte eine Single aufnehmen. Die Band bucht drei Aufnahmetage und erwartet Editing,
Mischung und Master. Welches Budget musste die Band dafur einplanen?

2.4IOO€
Stereo-Produktion:
|
5.200¢
2.6IOO€
Dolby-Atmos-Produktion:
|
10.100€
Das entspricht einem Aufschlag von
fir die Produktion in einem
immersiven Format gegeniber
dem traditionellen Stereo-Format.
Student — HAW Die Fragen nach der Prgisgestcltung fir imm?rsive Produktionen
Homburg = HAMBURG Mt S
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Fallbeispiele

Fallbeispiel 2

Ein Unternehmen mochte einen 90-minutigen Podcast bei Ihnen aufnehmen. Es erwartet
Editing, Mischung und Mastering. AuBerdem soll ein Intro- und Outro-Jingle komponiert
werden. Welches Budget musste das Unternehmen dafur einplanen?

2.1(I)O€
Stereo-Produktion:
|
4.900¢
1.2|00€
3D-Binaural-Produktion:
|
7.900¢€
Das entspricht einem Aufschlag von
fir die Produktion in einem
immersiven Format gegeniber
dem traditionellen Stereo-Format.
Student — HAW Die Fragen nach der Prgisgestcltung fir imm?rsive Produktionen
Homburg = HAMBURG o T v B e L 70"
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Fallbeispiele

Fallbeispiel 3

Eine Agentur moéchte einen 5-minutigen Imagefilm bei Ihnen vertonen lassen. Sie erwartet
Sounddesign, Mischung und Mastering. AuBerdem soll der Film mit passender Stock-Music
hinterlegt werden. Welches Budget musste die Agentur dafureinplanen?

].9PO€
Stereo-Produktion:
|
5.000¢
2.9|00€
Dolby-Atmos-Produktion:
|
8.500¢
Das entspricht einem Aufschlag von
fir die Produktion in einem
immersiven Format gegeniber
dem traditionellen Stereo-Format.
Student — HAW Die Fragen nach der Prgisgestcltung fir imm?rsive Produktionen
Homburg = HAMBURG Mt S
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Fallbeispiele

Fallbeispiel 4

Ein Unternehmen beauftragt Sie, fur eine Messe-Show ein Audio-Konzept zu entwerfen und
Inhalte zu produzieren. Es handelt sich um eine 15-minutige Produktvorstellung, untermalt von
Licht und Video. Das Unternehmen erwartet von Ihnen ein kreatives Konzept, Vertonung und die

Umsetzung auf dem Lautsprechersystem vor Ort. Welches Budget musste das Unternehmen
dafdreinplanen?

3.2|00€
Stereo-Produktion:
|
13.800¢€
5.2|00€
32.4-Dome-Produktion:
|
22.100¢
Das entspricht einem Aufschlag von
fir die Produktion in einem
immersiven Format gegeniber
dem traditionellen Stereo-Format.
Student — HAW Die Fragen nach der Prt‘aisgestcltung fir imm?rsive Produktionen
Homburg = HAMBURG o T v B e L 70"
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Werbemittel

Facebook Ads

Email-Marketing
Mundwerbung
Instagram Ads

Printwerbung

Webseite & SEO

Direktakquise

Fernsehwerbung

3%

3%

3%

16%

Google Ads
O N%

N%

5%

Ranking der verwendeten Werbemittel

(*Zahlen zeigen, wie viel Prozent aller Befragten das jeweilige Werbemittel einsetzen)

Von allen Befragten verwenden nur
aktiv Werbemittel.

Student — H
Section = H
Hamburg —

~ Eine Umfrage zur aktuellen Marksituation deutscher
' s mit-besonderem Bezug auf die Adaption

tberhaupt
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Neukundenbindung

Kommentare von lhnen: Welche Mittel zur Neukundenbindung setzen
Sie ein?

(*sinngeméf wiedergegeben - doppelte oder Ghnliche Kommentare wurden weggelassen)

+  “Newsletter & saisonale Grile” + “Workshops”

+ “Gute Arbeit, bessere Qualitdt als + “Messebesuche”

Mitbewerber” .
+ “Direktansprache”
+  “Rabatte” " : _. "
« “Grof}e Bereitschaft zu Revisionen

- “Dritte, die fir uns Akquise betreiben” ) . .
+ “Bestméglicher Service und Qualitat - Immer”

+ “Einladungen zu Veranstaltungen”

Student — H
Section = H
Hamburg —



	Seite 1
	Seite 2
	Seite 3
	Seite 4
	Seite 5
	Seite 6
	Seite 7
	Seite 8
	Seite 9
	Seite 10
	Seite 11
	Seite 12
	Seite 13
	Seite 14
	Seite 15
	Seite 16

