
Die Umfrage „Tonstudios in Zahlen 2022" wurde im Zeitraum Mai bis August des Jahres 2022 
durchgeführt. Es handelt sich hierbei um ein Pilotprojekt, herausgegeben von Studierenden der 
HAW Hamburg im Studiengang Medientechnik, sowie der AES Student Section Hamburg.

Mit den Fragen sollte die aktuelle wirtschaftliche Marktsituation deutscher Tonstudios analysiert 
werden, mit einem besonderen Fokus auf Immersive-Audio als neuer Marktsektor. Diese 
Auswertung stellt die Ergebnisse der Umfrage nun grafisch aufbereitet für alle zur Verfügung 
und bietet, so hoffen wir, interessante Einblicke in eine Industrie, die nach der Corona-Pandemie 
wieder neu startet und zeigt mögliche Chancen und Entwicklungsmöglichkeiten in dem rasant 
wachsenden Segment „Immersive-Audio“.

Uns ist klar, dass diese Umfrage auf Grund der kleinen Stichprobengröße nur einen sehr 
begrenzten Einblick in die Industrie liefern kann und nur mit großer Vorsicht auf den 
Gesamtmarkt extrapoliert werden kann. Dennoch denken wir, dass die Ergebnisse für unsere 
Kollegen und Kolleginnen in der Audio-Branche einen gewissen Mehrwert schaffen können. 
Falls diese Umfrage gut angenommen werden sollte, kann auch darüber nachgedacht werden, 
sie zu einer jährlichen oder zwei-jährlichen Zahlenerhebung auszuweiten.

Die Umfrage wurde komplett anonym durchgeführt. Wir sammelten weder Mail-Adressen noch 
sonstige Identifizierungsmerkmale, mit denen Rückschlüsse auf die Teilnehmer*innen gezogen 
werden können. Alle Teilnehmer*innen haben der Auswertung und Veröffentlichung der Daten 
zugestimmt.
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Bei den hier dargestellten Daten handelt es sich um Mittelwerte, nicht Medianwerte. Das 
arithmetische (numerische) Mittel ist stets in rot angegeben. Zur besseren Einordnung sind um 
den Mittelwert herum noch die Grenzen des 95%-Konfidenzintervalls in Gelb mit angegeben. 
Jenes sagt aus, dass der tatsächliche Mittelwert des Datensatzes mit einer Wahrscheinlichkeit 
von 95% innerhalb dieses Bereiches liegt. 
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Lies:  Der arithmetische Mittelwert des Datensatzes liegt bei diesem Beispiel bei . Der 34
tatsächliche Mittelwert liegt jedoch (zu 95 %) irgendwo innerhalb der Konfidenzintervallgrenzen, 
also zwischen  und .12 95
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Eine fünfköpfige Band (Gesang, Gitarre, Bass, Schlagzeug, Keys) kommt zu Ihnen ins Studio und 
möchte eine Single aufnehmen. Die Band bucht drei Aufnahmetage und erwartet Editing, 
Mischung und Master. Welches Budget müsste die Band dafür einplanen?
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Ein Unternehmen möchte einen 90-minütigen Podcast bei Ihnen aufnehmen. Es erwartet 
Editing, Mischung und Mastering. Außerdem soll ein Intro- und Outro-Jingle komponiert 
werden. Welches Budget müsste das Unternehmen dafür einplanen?
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Eine Agentur möchte einen 5-minütigen Imagefilm bei Ihnen vertonen lassen. Sie erwartet 
Sounddesign, Mischung und Mastering. Außerdem soll der Film mit passender Stock-Music 
hinterlegt werden. Welches Budget müsste die Agentur dafür einplanen?
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Ein Unternehmen beauftragt Sie, für eine Messe-Show ein Audio-Konzept zu entwerfen und 
Inhalte zu produzieren. Es handelt sich um eine 15-minütige Produktvorstellung, untermalt von 
Licht und Video. Das Unternehmen erwartet von Ihnen ein kreatives Konzept, Vertonung und die 
Umsetzung auf dem Lautsprechersystem vor Ort. Welches Budget müsste das Unternehmen 
dafür einplanen?
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